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AD LA CASA DEGL (iAW

Da sempre la qualite degle
ceeterid itefecine si alimente
con il saper fare dei nostri
trerertvabils maester fCarte

geetti dal design perfetto creati da maestri

d'arte o da imprese dove il rapporto tra la

mente, le mani e il cuore si traduce in uno
stile unico: quello italiano, Nel sistema produttivo del no-
stro Paese l'eccellenza dovrebbe essere un criterio centra-
le, in riferimento a quel “Nuovo Rinascimento” che socio-
logi, economisti ¢ studiosi tanto evocano. Uneccellenza
tulla giocata su parole quali passione, creativith e talento,
associate perd al concetto di maestria, Al cuore dello stile
italiano, che sempre pil conquista le case non solo del Bel
faese ma anche del mondo inlero, ¢ sono dunquu il savoir-
faire insostituibile dei maestri d’arte e la perfetta funziona-

lith del design: un incontro che non nega l'espressione pit
autentica della creativity, ma che prudentemente ne libera
I'essenza da sovrastrutture non necessarie. A questo biso-
gna aggiungere la considerazione che un prodotio “auten-
tico” non ¢ solo frutto di un'eccellenza artigianale ma anche
di una "eccellenza morale”, che nasce dal riconoscimento
dell'importanza del legame tra prodotto e territorio d'origi-
ne, includendo il rispetto delle norme di tutela ambientale,
Un'etica importante nella formazione del maestro d'arte,
imprescindibile dal risultato estetico del prodotto.

Non solo, quindi, qualitd teeniche, esecutive ¢ pratiche
ma anche motivazione e significato dell'oggetto entrano in
gioco nel determinare la vera eccellenza di un prodotto, ov-
vero quella caratteristica che lo rende capace di comunica-
re unicita, personalith, emozione, pur senza tradire la realti
concreta di un metodo artigianale di totale dedizione alle
regole dell’arte. Eccellenza e cultura formano dungue un bi-
nomio ben pid saldo e tenace di quello, legittimo ma Spesso
illusoria, che solitamente lega l'eccellenza al lusso,

—France Cologni ¢ Alberto Cavalli

Dall’EETICA
al' ESTETICA

FRANCO COLOGNI E ALBERTO
CAVALLI: I£ LA COSCIENZA DEI LEGAMI
CON I SAPERI DEL TERRITORIO A FARE
LECCELLENZA DEI PRODOTTI ITALIANI

M aLTO: Lorenzo Andrei,
titolare della ditta Terrecotte
Poggi Ugo di Impruneta,
Firenze, che dal 1919
produce pezzi della tradizione
imprunetana.

A sivisTRA: Alessandro Bianchi,
maestro dellantica tecnica
forentina di decorazione
realizzata con la scagliola.
La sua azienda, Banco Bianchi,
nata negli anni '60, ha sede
a Pontassieve, Firenze,



